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Stadtmarketing in Bayern 
Der neue Aktionskreis City- und Stadtmarketing e.V.

Ergebnisse von Umfragen unter 
City- und Stadtmarketingorganisationen



• gegründet im September 2009

• hervorgegangen aus dem Aktionskreis der bayerischen Citymanager im Handelsverband   
BAG Bayern

• seit Neugründung 30 Mitglieder, damit schon größte landesweit organisierte  Plattform für   
City- und Stadtmarketing in Deutschland

AKCS Bayern – Landesweite Plattform für City-
und Stadtmarketing



AKCS Bayern – Landesweite Plattform für City-
und Stadtmarketing

• Zielgröße 80 - 100 Mitglieder in Bayern bis Ende 2010

• Aufgaben: Förderung des Berufsstandes und Vertretung der Interessen bayerischer  
Citymanager- und managerinnen

• Vorstand
Vorsitzender Klaus Stieringer, Stadtmarketing Bamberg

Stellvertreter Christiane Kickum, Citymarketing Passau
Günter Boncelet, Citymanagement Rosenheim



Umfrage AKCM – Mitglieder

City- und Stadtmarketing in Bayern
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Lage nach Regierungsbezirken



Umfrage AKCM – Mitglieder

Organisationsform

GbR e.V. Genossenschaft GmbH kommunal
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Zentralörtliche Bedeutung
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Vorgängerinstitution (11 Nennungen)
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Initiierung der Gründung
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Ausbildung des Geschäftsführers
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Berufliche Vorerfahrung des Geschäftsführers
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Gehalt des Geschäftsführers (17 Nennungen)
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Anzahl der Mitarbeiter
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Qualifikation der Mitarbeiter (in%)
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Höhe des Budgets (16 Nennungen)
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Herkunft der finanziellen Mittel (in %)
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Verwendung der finanziellen Mittel (in %)
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Tätigkeitsschwerpunkte (in %)
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Probleme/Konflikte in der täglichen Arbeit
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Umfrage AKCM – Mitglieder

Mitgliederstruktur
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