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Stadtmarketing in Bayern

Der neue Aktionskreis City- und Stadtmarketing e.V.
Ergebnisse von Umfragen unter

City- und Stadtmarketingorganisationen
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AKCS Bayern — Landesweite Plattform fir City-
und Stadtmarketing

* gegrundet im September 2009

* hervorgegangen aus dem Aktionskreis der bayerischen Citymanager im Handelsverband
BAG Bayern

* seit Neugrundung 30 Mitglieder, damit schon grolite landesweit organisierte Plattform flr
City- und Stadtmarketing in Deutschland
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AKCS Bayern — Landesweite Plattform fir City-
und Stadtmarketing

« ZielgroRRe 80 - 100 Mitglieder in Bayern bis Ende 2010

« Aufgaben: FOrderung des Berufsstandes und Vertretung der Interessen bayerischer
Citymanager- und managerinnen

« Vorstand
Vorsitzender Klaus Stieringer, Stadtmarketing Bamberg
Stellvertreter Christiane Kickum, Citymarketing Passau

Gunter Boncelet, Citymanagement Rosenheim
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Umfrage AKCM — Mitglieder
City- und Stadtmarketing in Bayern
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ZentralOrtliche Bedeutung
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CILy- UND stapt-

Vorgangerinstitution (11 Nennungen) marketiNg
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Initilerung der Grindung
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Ausbildung des Geschaftsflhrers

BayeRN
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Qualifikation der Mitarbeiter (in) CIty- UND stapt-
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Herkunft der finanziellen Mittel (in %) marketiNg
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Tatigkeitsschwerpunkte (in %)

Sonstiges

Wirtschaftsforderung

Tourismus

Lobbyarbeit/ Netzwerke

Veranstaltungen
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Probleme/Konflikte in der taglichen Arbeit ket
eitfakto BAYERN
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